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왜 일본에서 한국 자동차가 팔리지 않나요?

 해외 자동차시장에서 선전하고 있는 한국자동차가 유독 일본에서만큼은

고전하고 있는 이유는 외제차에 대한 배타적 소비성향과 더불어 상대적

으로 높지 않은 한국자동차의 브랜드 가치를 들 수 있음

1. 열리지 않는 일본 자동차시장

 ㅇ 한국 자동차가 북미를 비롯한 해외시장에서 소비자들로부터 좋은 

반응을 받으며 시장을 넓혀나가고 있는 반면, 일본시장에서는 여

전히 소비자들로부터 외면당하고 있음

 ㅇ 그러나 국내 자동차업계에게 일본시장은 포기할 수 없는 매력적인 

시장임에 틀림없음 

  - 일본은 2000년대초 약600만대를 육박하던 연간 승용차(경차 제외) 

판매대수가 2011년에 약420만대로 줄어들었지만, 여전히 세계 최

고 수준의 큰 시장임 

  - 무엇보다도 일본 시장은 관세율이 0%이고 인접국가라는 접근성도 

뛰어난 장점을 두루 갖춘 매혹적인 시장임

 ㅇ 일본자동차수입조합의 발표에 따르면 2011년 상반기(4월~9월)에 

한국으로부터 수입한(신규 등록) 자동차는 50여대에 불과함 

  - 이는 같은 기간에 일본이 수입한 자동차(승용, 화물, 버스 포함) 

대수가 105,102대임을 감안하면 턱 없이 낮은 수치임

  - 가장 많이 수입한 자동차는 폭스바겐으로 25,613대였으며, 다음은 

17,146대를 기록한 BMW임
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2. 안 팔리는 이유

 ㅇ 이처럼 한국 자동차가 유독 일본에서만큼은 고전을 면치 못하는 

이유는 일본시장의 특수성과 더불어 한국자동차가 가지고 있는 

한계도 있는 것으로 보임 

 ㅇ 무엇보다도 먼저 쉽게 드러나지 않는 일본 국내시장 특유의 수입

차에 대한 장벽이 존재하는 것을 지적할 수 있음 

  - 일본 자동차 시장은 일본 업체가 압도적인 시장 점유율을 차지하고 

있을 뿐 아니라, 좀처럼 수입차 시장점유율이 늘어나지 않는 특징을 

보이고 있음

  - 일본 소비자는 최고급차가 아니라면 굳이 수입차를 탈 이유가 없

다고 생각하며, 일본 자동차 품질에 대한 확신을 가지고 있음
 

 ㅇ 다음으로는 일본의 소비자가 생각하는 한국 자동차의 브랜드 가치가 

다른 수입차는 물론 일본 자동차에 미치지 못하는 것으로 판단됨  

  - 대부분의 일본 소비자가 브랜드 가치를 인정하는 일부 유럽차를 

수입차라고 생각하는 경향이 매우 강하기 때문에 미국업체 조차

도 일본시장 공략에 어려움을 겪고 있음

  - 북미는 물론 유럽에서 한국 자동차의 브랜드 인지도가 높아지면

서 판매량도 증가하고 있지만, 그 영향이 일본시장에 미치기까지

는 상당시간이 걸릴 것으로 보임 

 ㅇ 마지막으로 딜러는 물론 판매 전후의 서비스망 구축 등 자동차를 

판매하기 위한 기본조건을 충분히 갖추고 있지 않은 점도 간과해

서는 안 됨 
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