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일본의 상습관

1. 매매기준가격제

 

  매매기준가격제란 상품의 최종 가격은 일반적으로 1) 원가 2) 수요 3) 

경쟁에 의해 결정된다.

A: 출하가격(=원가+이익), B: 도매업자(=마진), C: 판매가

  

 

 

2. 오픈가격제

 

  오픈가격제란 가격 경쟁으로 희망소비자가격과 실제판매가격에 괴리가 

커지면서 가격에 대한 불신감이 팽배해지는 것을 막기 위해 생산자는 

출하가격만을 제시하고 희망소비자가격을 표시하지 않는다.   
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3. 반품제

 

  한국중소기업 상품의 반품은 일본 대리점이 부담하게 된다. 이러한 이유

로 일혼 대리점은 한국상품 도입 조건을 일본 내 메이커 상품보다 까다

롭게 제시하는 경우가 많다.

  

 

 

4. 리베이트제

 

  리베이트제는 대금결제에 관련된 상습관 중 하나다. 리베이트(판매촉진
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비)는 판매대금의 일부를 되돌려주는 제도로, 매매기준가를 기준으로 통

상적인 결제가 끝난 후 파는 쪽이 사는 쪽에 지불한다. 가격경쟁이 치열

해지면서 메이커 희망소비자가격에서 30% 이상 OFF된 실질 거래가격이 

형성되고 있다. 이것은 메이커로부터 리베이트를 많이 받아내기 위한 소

매점의 계략이라고도 할 수 있다. 

 

 

 

5. 계열거래

 

  자동차, 가전제품, 의약품, 화장품 분야에서는 자사 제품의 판매를 강화

하고 유통 라인을 지배하기 위해 생산자가 도매업 혹은 소매업을 계열

사로 두고 판로를 특정화시키고 있다. 일본의 대기업은 이런 방식으로 

자사계열의 유통업자를 두고 유통경로를 구축하는 경우가 많다.
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6. 구좌제

 

  도매업자가 구입 리스크를 줄이기 위해 생산자와 도매업자 사이, 도매업

자와 소매점 사이에 거래구좌를 개설한다. 최근에는 소매점의 힘이 커지

면서 대규모의 소매점은 생산자와 직접 거래 구좌를 개설하기도 한다.

 


