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 일본의 영상콘텐츠시장 현황

일본의 국내 영상콘텐츠 시장이 최근 5년간 답보상태를 벗어나지 못하고 

있는 가운데, TV 프로그램을 중심으로 한 수출확대로 돌파구를 찾아야 한

다는 목소리가 높아지고 있음.

□ 일본의 국내 영상콘텐츠 시장은 4.8조 엔 규모에서 답보상태 

ㅇ 일본의 영상콘텐츠 시장은 전체 콘텐츠 시장*의 답보를 반영하여 

최근 5년간 4.8조 엔 규모를 벗어나지 못하고 있음.

    * 일본의 콘텐츠시장 규모는‘04년 13.5조 엔→‘05년 14.2조 엔→‘06년 14.2조 

엔→‘07년 14.1조 엔→‘08년 13.8조 엔이고, 이 중 영상콘텐츠는 4.8조 엔(‘08

년 기준, 34.6%), 도서·신문·화상·텍스트 6.1조 엔(43.9%), 게임 1.2조 엔

(8.6%), 음악·음성 1.8조 엔(12.9%)임. 

 - 2008년 기준으로 영상콘텐츠 가운데 가장 비중이 높은 분야는 민

영 지상파 TV 방송(46.8%), CATV(9.9%), NHK(13.8%), 민영 BS/CS 방

송(7.8%)을 합한 TV 방송 및 관련 서비스분야(78.3%)임.
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<그림 1> 일본의 영상콘텐츠 시장 구성(2008년)
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□ 영상콘텐츠산업의 주력인 TV 방송국은 경영실적이 악화   

ㅇ 일본에서 지상파 TV 방송국은 영상콘텐츠 시장에서 중심 플레이

어이지만, 영업수입(매출액)
*이 2004년 2.6조 엔에서 2008년 2.4조 

엔으로 감소하는 등 경영실적은 악화추세에 있음. 

    * 지상파 TV방송국의 매출액대비 영업이익률 추이:‘04년 8.5% →‘05년 7.4% →

‘07년 3.8%→‘08년 1.7%

 - 일본 지상파 TV 방송국의 영업수입 감소는 주요 수익원인 광고수

입 감소에서 비롯되고 있음.

 

 - 특히, 2011년 7월 예정인 지상 디지털방송의 전면 실시는 지상파 

TV 방송국에 비용부담을 가중시키고 있음.  
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□ TV 방송국은 프로그램의 해외수출 확대로 활로를 개척하라는 목

소리 고양

ㅇ 일본의 내수시장은 저출산의 영향으로 확대에 한계가 있어 프로그

램과 같은 콘텐츠 수출을 본격적으로 추진해야 한다는 주장이 확

산되고 있음.

 - 일본의 TV 프로그램 수출금액(’08년 기준)은 92.5억 엔이고, 장르

별로는 애니메이션(50.4%), 오락물(22.5%), 드라마(11.7%), 다큐멘터리

(5.2%) 순임*.  

    * 지역별로는 아시아 40.5%, 유럽 31.8%, 북미 25.8%, 중남미 1.6% 순임.

 - 그러나 일본의 영상콘텐츠를 대표하는 애니메이션의 경우, 인터넷

에 불법 해적물이 난무하고 해외 현지기업에 대한 라이센스 공여 

형태로 수출이 이루어지고 있어 일본기업에게 돌아오는 실제 수익

은 적은 것으로 지적되고 있음.

 - 해외 바이어가 일본의 콘텐츠 수입 시 지적하는 장애요인으로는 

권리처리상 제약이 많고, 판매가격이 비싸며, 내용이 자국문화에 

맞지 않다는 점 등임.
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